Tabla de contenido

Presentacion

CAPITULO 1 PatroCinio depOrtiVo.....................ooeeeeorssoreeeeessosossessssssssoeeeeeeeeoeoes oo
1. Guia para el disefio del plan de patrocinio deportivo....................cocooovoiooeeoe,
LT ANALISIS INTEIMIO ..ottt ettt e e s e s e e e s e enseseneeseseseeens
1.2 Andlisis eXterno .......c.ocovevereeeeeererereeessesseenne.
1.2.1 Identificacién y seleccién de potenciales patrocinadores............oo.vovevveecvrereenn..
1.2.2 Evaluacion de la convergencia de marca............................
[.3  Formulacion de la estrategia de patroCinio ............c.c.oveveereeeeeeereeeseesseresesesseeesssnenn,
1.3.1 Categorias de [0S patroCinadores .............oveveverereueeieeeeeeeeeseeeeeseseseeeeseseeeeeeseeeenens
L4 'Objetinogs B8 PRHGEHIED . iisimmniis i aimmsi s snssshes s e soams
1.3 Sponsoring Mix: plan de SCHVACION ......cuivmiisissioiisiisasimisssssssssssnmmssomnssonsassansanese
1361 Ot de PRtIOCIIG umiss e e i Tt
1.5.2 Actividades de patrocinio QBPEIIVG. .. miimmmssisiisms i
B T MBI s immsomansvavssisss s A S RO AR

LoA: EvaluntiOn gl Proosie 08 PRTTOCTIND s

CAPITULO 2 Mercadeo AEPOTIVO ...ttt ettt ettt aenenene

2. Guia para el diseiio e implementacién de estrategias de mercadeo
para el desarrollo de las organizaciones deportivas publicas

¥ PEINBANS R COIOMIIR oot iiinnshsss samssenss e s Sipom s AT T RSSO

s T T TR

22 IIREOOREIT AMOEING .o R R e s voms ot

2.2.1 Resefia brstorics de 1o GEBRRIZRCION vuianiiismiimmsiomsivimssimisstinmun

2.2, 2 EStracting COPORBRIVIT s s s s i

2.2.3 Batroctura OrganiZaCionil . st

15
17
19

W W W
oo W N

46
46
47
47
49

52

67

68

74
76
76
7



2.2.4 Evaluacién de monitores (promotores o instructores de deporte y recreacion)

(solo para el ente territorial-pibliCo).......cccovivirinininiiiiiiii
2.2.5 Programa actual de recreacién, deporte o actividad fisica del Instituto

o Secretaria, Escuela Deportiva, Club 0 Liga (Servicios).........ccoeveeirinnniininncs
2.2.6 Promocion Y fOMENTO .......ccceerueruesnesnsresnssnesnernssessisssssssiasesssssssassssssssssssisssssnsnnsssss
2.2.7 Calidad del SEIVACIO .....civwssiiimmimiimioiiiivsiiavisibmvsmsssivisisrromssniisiissneissssivaions
2.2.8 Matriz causa-efecto (cuadro resumen diagnostico iNterno) ......coeveruerennsensessenne

P TI 017 1oL [N Tl O N (S 1T J SO U RSP RRRTOT PO S SRR

2.3.1 Caracterizacién de la poblacion segin el estrato socio-econémico

del municipio (ente piblico) o segmentacion de sus clientes (ente privado).......
2.3.2 Evaluacion de satisfaccion y conocimiento de los servicios por parte

de los usuarios o clientes actuales de los programas de recreacion, deporte

y/o actividad fisica de la Organizacion ...
2.3.3 Evaluacién y conocimiento de los servicios de los no usuarios

o clientes potenciales de las organizaciones deportivas. .......c.cooeiecivinininnninnnns
2.3.4 Andlisis comparativo de otros referentes ...

2.4 Propuestas SratZICAS .......cceverruririirereresnsiiiisieseseieteisisiss s

2.4.1 Mejora al programa de recreacién, deporte y actividad fisica .........ccoveenene,
2.4.2 Propuesta perfil del monitor o promotor de deporte y recreacién

(organizaciones PUbliCas) ..........coeveveiruiririsisisiiiiisiss s
2.4.3 Programa de promocion y fomento de los servicios (comunicacion)

para las organizaciones publicas ...

2.4.4 Estrategias de COMUNICACION ......couervimriimimriisieniesisiesisessssn st sne s enes

ANEXOS ceiieriieiesineseeiessassas st e b s e s b e e s e b e e s a e e a e s AL S AL SR e S e RS RSt n e e e s

17

T
77
77
89
91

91

91

92

93

99

99

100

102
105

115


http://www.tcpdf.org

